
โครงการสร้าง eCo-system 
ในการจ าหน่ายสินค้าไทยทางออนไลน์



วตัถปุระสงค์

1. สร้าง eco-system ในการขายสินค้าจากชมุชนไปถึงผูบ้ริโภค

2. ระบบท่ีผูบ้ริโภคสามารถซ้ือสินค้าตรงจากชมุชน 
และสินค้าท่ีจ าเป็นต่อชีวิตประจ าวนัในราคาถกู

3. เสริมความเข้มแขง็ของร้านค้าชมุชนทัว่ประเทศ 



Source Of Demand

Consumer

บ้านเรือน หมู่บ้าน ชุมชน และ คอนโดมิเนียม

ร้านค้าธงฟ้า

Retails

1. โรงพยาบาล
2. โรงเรียน
3. ร้านอาหาร
4. หน่วยงานราชการ

องคก์ร

Pain points

1. สินค้าทีด่ีมีความพร้อม แต่สามารถขายได้เฉพาะ
ในชุมชนในจังหวัด ไม่สามารถขยายตลาด
ไปต่างจังหวัดหรือภูมิภาคได้

2. ไม่มีงบประมาณในการท าการตลาดและขยายฐาน
ลูกค้าใหม่ๆ

3. ไม่มีความเช่ียวชาญด้านระบบการกระจายสินค้า

4. ไม่สามารถน าสินค้าเข้าจ าหน่าย ทางช่องทาง
Modern trade ตามปกติได้ เน่ืองจาก
ข้อจ ากัดด้านต้นทุนในการผลิตจ านวนมาก

Gain Points

1. ได้บริโภคสินค้าคุณภาพดีและหลากหลายจากชุมชน
จากผู้ผลิตทีเ่ช่ือถือได้

2. ได้บริโภคสินค้าจ าเป็นจากผู้ผลิตรายใหญ่
ในราคาทีเ่ทา่กับการซือ้จาก
modern trade

3. ได้รับการจัดส่งสินค้าถึงปลายทาง
โดยทีไ่ม่จ าเป็นต้องออกมาหาซือ้สินค้า
นอกบ้าน ซึ่งลดความเส่ียงจากการติดเชือ้โควิด

ConsumerPain points และ ประโยชน์ต่อผูบ้ริโภค



Source Of Supply

รายย่อยและชุมชน

สินค้าจ าเป็น

1.   เครือข่ายเกษตรกรรายย่อย 77 จังหวัด

2. สหกรณก์ารเกษตรทั่วประเทศ

3. สมาคมชาวนาและเกษตรกรไทย

4. ร้านค้าประชารัฐ 77 จังหวัด

5. สินค้าเนือ้สัตวแ์ปรรูป

บริษัทขนาดใหญ่ทีจ่ าหน่ายสินค้าทีจ่ าเป็นต่อชีวิต
ประจ าวันเช่น แชมพู ยาสีฟัน ยาสีฟัน

Pain points

1. สินค้าทีด่ีมีความพร้อม แต่สามารถขายได้เฉพาะ
ในชุมชนในจังหวัด ไม่สามารถขยายตลาด
ไปต่างจังหวัดหรือภูมิภาคได้

2. ไม่มีงบประมาณในการท าการตลาดและขยายฐาน
ลูกค้าใหม่ๆ

3. ไม่มีความเช่ียวชาญด้านระบบการกระจายสินค้า

4. ไม่สามารถน าสินค้าเข้าจ าหน่าย ทางช่องทาง
Modern trade ตามปกติได้ เน่ืองจาก
ข้อจ ากัดด้านต้นทุนในการผลิตจ านวนมาก

Gain Points

1. Platform ต่างๆจะมีฐานลูกค้าเดิมทีเ่หมาะสม
กับสินค้าชุมชนอยู่แล้ว

2. ผู้ขายจะลดภาระเร่ืองงบประมาณในการท าการตลาด
ลงเน่ืองจาก Platform จะมีงบประมาณในการ 
ท าตลาดของตัวเอง

3. Platform ของโครงการจะดูแลใหค้ าปรึกษา
เร่ืองระบบโลจิสติกสแ์ละ packaging

4. eco-system นีจ้ะมีค่า GP ทีถู่กเป็นพิเศษ

5. มีระบบ Pre-order ทีเ่หมาะกับการจ าหน่าย
สินค้า เช่น ผลไม้สด สินค้าทางการเกษตร

6. มีระบบในการแนะน าว่าสินค้าทีมี่อยู่ 
ควรจะน าขึน้ platform ไหนบ้าง
และปรับสินค้าอบ่างไร

ปัญหาและประโยชน์
ส าหรบัเกษตรกรและผูป้ระกอบการรายย่อย Farmer and Business Owner



Source Of Demand

Consumer

บ้านเรือน หมู่บ้าน ชุมชน และ คอนโดมิเนียม

ร้านค้าธงฟ้า

Retails

1. โรงพยาบาล
2. โรงเรียน
3. ร้านอาหาร
4. หน่วยงานราชการ

องคก์ร

Pain points

1. สินค้าทีด่ีมีความพร้อม แต่สามารถขายได้เฉพาะ
ในชุมชนในจังหวัด ไม่สามารถขยายตลาด
ไปต่างจังหวัดหรือภูมิภาคได้

2. ไม่มีงบประมาณในการท าการตลาดและขยายฐาน
ลูกค้าใหม่ๆ

3. ไม่มีความเช่ียวชาญด้านระบบการกระจายสินค้า

4. ไม่สามารถน าสินค้าเข้าจ าหน่าย ทางช่องทาง
Modern trade ตามปกติได้ เน่ืองจาก
ข้อจ ากัดด้านต้นทุนในการผลิตจ านวนมาก

Gain Points

1. มีสินค้าทีมี่ความหลากหลาย คุณภาพดี
และมี margin ทีด่ีกว่าสินค้าทั่วไป
เช่น ผลไม้ อาหารแปรรูป

2. ไม่จ าเป็นต้องมี stock สินค้าจ านวนมาก
เน่ืองจากสามารถใช้ระบบ VMI ในการ
บริหารจัดการ inventory

3. มีระบบ ERP ทีช่่วยในการบริหารจัดการร้าน
และบริหารจัดการ data สินค้าในร้าน

ปัญหาและประโยชน์
ส าหรบัรา้นค้าชุมชน (ธงฟ้า) Retail Shop



Source Of Supply

รายย่อยและชุมชน

สินค้าจ าเป็น

1.   เครือข่ายเกษตรกรรายย่อย 77 จังหวัด

2. สหกรณก์ารเกษตรทั่วประเทศ

3. สมาคมชาวนาและเกษตรกรไทย

4. ร้านค้าประชารัฐ 77 จังหวัด

5. สินค้าเนือ้สัตวแ์ปรรูป

บริษัทขนาดใหญ่ทีจ่ าหน่ายสินค้าทีจ่ าเป็นต่อชีวิต
ประจ าวันเช่น แชมพู ยาสีฟัน ยาสีฟัน

Source Of Demand

Consumer

บ้านเรือน หมู่บ้าน ชุมชน และ คอนโดมิเนียม

ร้านค้าธงฟ้า

Retails

1. โรงพยาบาล
2. โรงเรียน
3. ร้านอาหาร
4. หน่วยงานราชการ

องคก์ร

Platform

Platform ทีช่่วยกระจายสินค้าทีจ่ าเป็น
และสินค้าจากชุมชนถึงผู้บริโภคทีบ่้าน

จุดเด่น  

1.  ระบบเครือข่ายโลจิสติกสท์ีมี่อยู่ทั่วประเทศ
2.  ระบบคลังสินค้าและหน้าร้านของศุนยไ์ปรษณีย์
3.  ฐานลูกค้าเดิมของ  Thailand Postmart

Post To Home

Platform ทีช่่วยเช่ืองโยงสินค้าทีจ่ าเป็น
และสินค้าชุมชนเข้าร้านธงฟ้า

จุดเด่น

1. เช่ือมโยงเข้ากับร้านธงฟ้าต้นแบบ 10 จังหวัด
2. มีทัง้ระบบการ pre-order สินค้า และ การขายสินค้า
3. กลุ่มผู้บริโภตเหมาะกับการขายสินค้าชุมชน

ธงฟ้าขายดี

Business Model

ระบบ warehouse และ logistics โดยบริษัทไปรษณียไ์ทย

1. กรมการค้าภายใน
2. กรมส่งเสริมการเกษตร
3. กรมส่งเสริมสหกรณ์



1.การเชือ่มโยงโครงการไปกับโครงการคนละคร่ึง

2.ขอการสนับสนุนเร่ืองฟรีค่าขนส่งจากกระทรวงพาณิชย์

3.การร่วมกับกระทรวงพาณิชยแ์ละพันธมิตรทัง้หมดในการประชาสัมพันธโ์ครงการ

4. เชือ่มโยงกับการตลาดกับผู้พัฒนาอสังหาริมทรัพยใ์นการท าการตลาด

Marketing & Promotion



1. เครือข่ายเกษตรกรรายย่อย  สมาคมชาวนาและเกษตรไทย  สมาพันธ ์SMEs และ พาณิชยจ์ังหวัด
คัดเลือกสินค้าชุมชนและผู้ประกอบการทีม่ีความพร้อม

2.     ถ่ายรูปสินค้า  รายละเอยีดสินค้า   ระบุโครงสร้างราคา   ปริมาณ  เพือ่น าขึน้ Platform

3.     แถลงข่าวเพือ่ประชาสัมพนัธ์ ( กระทรวงพาณิชย ์ กระทรวงเกษตร และ กระทรวงพาณิชย ์)

4.     ท า PR เพือ่ประชาสัมพันธโ์ครงการผ่านพันธมิตรของโครงการ ทัง้ภาครัฐและเอกชน

Implementation Plan


